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Gli imprenditori di domani
GIOVENTU / Si è tenuta nella capitale la parte ticinese della competizione promossa da YES
Dodici mini-imprese hanno presentato le loro intuizioni sottoponendosi al giudizio degli esperti

gramma di base ha incluso una
breve presentazione da parte
di Jean-Claude Luvini, fonda-
tore della start-up ticinese Ma-
saba Coffee, il quale si è
espresso sulla sostenibilità,
sulla fondazione dell'azienda
e sul proseguimento dell'atti-
vità aziendale durante la pan-
demia.

L'iniziativa in Ticino è sta-
ta sostenuta da BancaStato.
Nell'ambito di questo pro-
gramma, a partire dal mese di
agosto le alunne e gli alunni di
tutta la Svizzera hanno fonda-
to delle vere e proprie mini-
imprese e hanno imparato ad
assumere i rispettivi ruoli di
CEO, CMO, direttrice o diret-
tore di produzione, e a com-
mercializzare in modo con-
vincente la loro idea impren-
ditoriale come squadra.

Dalla teoria alla pratica,
dall'idea alla commercializza-
zione. Si è tenuta sabato scor-
so nell'ambito del Company
programme di Young Enter-
prise Switzerland (YES), la
«Pitch competition» del Tici-
no. Presso BancaStato a Bellin-
zona dodici mini-imprese for-
mate da un'ottantina di stu-
denti della Scuola cantonale
di Commercio (SCC) hanno
presentato le rispettive idee
imprenditoriali nel modo più
conciso e convincente possi-
bile a una giuria. Al termine
della mezza giornata sono sta-
ti decretati i tre team vincito-
Ha partecipato
un'ottantina
di studenti
della Scuola cantonale
di Commercio

ri:wabi-sabi, che produce bor-
se in tela nera con tre tipi di
stampi bianchi; Elysh, con i
suoi shampoo made in
Switzerland fatti con ingre-
dienti naturali; ed ECCUP, che
vende bicchieri termici con
coperchio ecosostenibile. Le
tre mini-imprese sono state in
grado di rispondere abilmen-
te alle domande della giuria e
i loro progetti sono stati con-
vincenti sia in termini di for-
ma sia di contenuto.

Come vendere un'idea
La « Pitch competition» è il luo-
go ideale peri giovani per mi-
gliorare le loro capacità di pre-
sentazione e di vendere
un'idea imprenditoriale in
modo convincente. Il pro-


